《创意脚本》教学大纲

一、课程基本信息
	课程类别
	专业课程
	课程性质
	选修
	课程属性
	理论

	课程名称
	创意脚本
	课程英文名称
	Creative script

	课程编码
	F07ZX50C
	适用专业
	公共

	考核方式
	考查
	先修课程
	摄影、非线性编辑

	总学时
	32
	学分
	2
	理论学时
	32

	实验学时/实训学时/ 实践学时/上机学时
	0

	开课单位
	文学与传媒学院



二、课程简介
《创意脚本》是国际经济与贸易专业一门“专业+”拓展选修课，该课程将系统讲授策划思维的含义、形式和特点，以及脚本创作的原理、方法和流程，培养学生的策划意识，提升艺术作品策划环节的创意技能，启发思维、开阔视野。帮助学生对经典脚本的结构、角色发展、故事主题、故事矛盾、配音、潜台词、剧本风格、故事基调、形象化及作品流派进行深度研究学习。通过大量当代国内外艺术创作的案例透视，建立学生对于脚本的批判和反思能力，培养学生的问题意识和实际分析能力。开展脚本创意训练，使学生能够进行不同风格与题材的作品脚本创作，具备声音、画面造型和叙事相结合的脚本结构能力。

三、课程教学目标
	课程教学目标
	支撑人才培养规格指标点
	支撑人才培养规格

	知
识
目
标
	目标1：
要求学生理解策划思维的含义、形式和特点，以及脚本创作的原理、方法和流程。
	3-1 具有扎实的经济学理论基础和专业知识，掌握经济学、国际贸易学等学科门类的基本理论、分析方法和发展动态
3-2 了解主要国家和地区的经济发展状况、经贸政策法规和世界贸易组织相关知识
3-3 掌握国际商务活动中的操作技巧及基本技能
	3.专业素质

	能
力
目
标
	目标2：
要求学生掌握经典脚本的结构、角色发展、故事主题、配音、潜台词、剧本风格、故事基调等相关写作技巧。
	4-1接受经济学理论和研究方法的系统训练；
4-2扎实掌握经济与贸易类专业基础理论和基本知识
	4.基础知识

	素
质
目
标
	目标3：
通过大量当代国内外艺术创作的案例学习以及自主创作，建立学生对于脚本的批判和反思能力，培养学生的问题意识和实际分析能力。
	7-1了解其他相关领域知识，形成文理交叉、融入哲学、文学、语言、现代信息技术等课程，能够综合性的跨学科学习，达到知识的扩展和综合素质的提升。
	7.其他相关领域知识



四、课程主要教学内容、学时安排及教学策略
（一）理论教学
	教学模块 
	学时
	主要教学内容与策略
	学习任务安排
	支撑课程目标

	策划思维的含义、形式和特点
	4
	重点：现代艺术的数字化转型与数字创意精神，树立策划意识的重要性（与市场、行业、受众需求对接）。
难点：艺术创作应具备的策划创新能力要求。
思政元素：了解市场行业发展现状，引导学生关注当下注重行业发展，培养学生的大局观和探索求新精神。
教学方法与策略：线下教学。教学方法以讲授为主，结合课堂讨论、作业等形式。
	课前：搜集著名策划案列并下载相关资料
课堂：小组讨论
课后：复习相关知识点
	目标1
目标3


	策划思维的法则、方式与技巧	
	4
	重点：策划思维的构成（联想、想象、灵感、思维、抽象、逆向、超前思维等），创意金字塔模型分析。策划思维的法则（移植、组合、倒置、拼合、置换、对应、还原、逆反、模仿等），策划思维的技巧（头脑风暴法、联想法）。
难点：策划思维的训练方式（标新立异与独创性的训练，思维的广度与深度的训练，求同与求异思维训练，诱导创意训练等）。
教学方法与策略：线下教学。教学方法以讲授为主，结合课堂讨论、作业等形式。
	课前：预习章节内容
课堂：小组讨论、演示
课后：了解与金字塔模型有关的案例
	
目标3



	策划思维在数字艺术创作各环节中的应用
	4
	重点：选题、市场调研与行业预期、目标消费者及受众分析。
难点：创意脚本设计各环节的策划。 
教学方法与策略：线下教学。教学方法以讲授为主，结合课堂讨论、作业等形式。
	课前：预习章节内容。
课堂：操作演示
课后：主题练习，完成一份脚本写作
	
目标3

	微电影的编剧、表演、摄制与脚本写作
	6
	重点：微电影脚本的主题构思、时空表现、角色塑造、情节和结构、冲突和细节等难点：创意脚本设计各环节的策划。 
难点：微电影脚本格式规范。
教学方法与策略：线下教学。教学方法以讲授为主，结合课堂讨论、作业等形式。
	课前：预习章节内容。
课堂：操作演示
课后：主题练习，完成一份脚本写作
	目标1
目标3


	网络广告的主题、风格与剧本创意
	6
	重点：包括网络广告的目标与创意策略、广告发布与媒介策略、市场调查分析、网络广告营销、网络广告效果评估。
难点：网络广告策划书的内容与结构
教学方法与策略：线下教学。教学方法以讲授为主，结合课堂讨论、作业等形式。
	课前：预习章节内容。
课堂：操作演示
课后：主题练习，完成一份脚本写作
	目标1
目标3


	动画剧本创意与分镜台本设计案例
	6
	重点：动画剧本的概念、特性、题材与视角、、剧本故事、剧本结构等
难点：人物造型与对白
教学方法与策略：线下教学。教学方法以讲授为主，结合课堂讨论、作业等形式。
	课前：预习章节内容。
课堂：操作演示
课后：主题练习，完成一份脚本写作
	目标1
目标2
目标3




五、学生学习成效评估方式及标准
考核与评价是对课程教学目标中的知识目标、能力目标和素质目标等进行综合评价。在本课程中，学生的最终成绩是由30%的平时成绩（作业、出勤等）和70%的期末考试2部分组成。
个部分组成。
1.平时成绩（占总成绩的30%）：个人作业
	等级
	评     分    标     准

	
	1.作业（20％）； 3.考勤（10％）

	优秀
（90～100分）
	1.作品主题思想内容健康，积极向上；作品主题明确，一眼就能明白创作者所想要表达的内容、寓意；
2.内容构思巧妙，故事吸引；
3.效果设计清晰易懂，富有创意，视听语言丰富；
4.格式规范标准；

	良好
（80～89分）
	1.作品主题思想内容健康，积极向上；作品主题较为明显，能引起欣赏者一定的共鸣；
2.内容构思巧妙，故事吸引；
3.效果设计清晰易懂，视听语言效果设计一般；
4.格式规范标准；

	中等
（70～79分）
	1.作品主题思想内容健康，积极向上；作品主题立意一般；
2.效果设计清晰易懂；视听语言效果设计一般
3.格式规范标准；

	及格
（60～69分）
	1.作品主题不明显；
2.内容构思普通，；
3.效果设计清晰易懂，
4.格式规范标准；

	不及格
（60以下）
	1.作品主题涣散、不集中；
2.内容构思混乱；
3.效果设计指向不明
4.格式不符合标准规范；



2.期末考试（占总成绩的70%）：完整作品展示
	考核
模块
	考核内容
	主要
题型
	支撑目标
	分值

	数字摄影摄像艺术创作
	独立完成策划案与一份完整的创意脚本
	设备操作
	目标3
	100


	序号
	教学安排事项
	要    求

	1
	授课教师
	职称：          学历（位）：
其他：

	2
	课程时间
	周次：       
节次：

	3
	授课地点
	教室         □实验室       室外场地  
□其他：

	4
	学生辅导
	线上方式及时间安排：
线下地点及时间安排：


6、 教学安排及要求

七、选用教材
[1]周培育主编.《策划思维与创意方法》第1版.中国经济出版社2007年4月.
八、参考资料
[1]陈勤.《全媒体创意策划攻略》.中央编译出版社，2011年12月版.
[2]陈念群编著.《数字媒体创意艺术》.中国广播电视出版社，2006年11月版.
[3]肖永亮.《影视动画剧本创作》.电子工业出版社，2009年9月版.
[4]杨世翠、厉建欣主编.《动画剧本创作.天津大学出版社，2010年7月版.
[5][美]雪莉·艾利斯、[美]劳丽·拉姆森编.《开始写吧！影视剧本创作》.王著定译，中国人民大学出版社，2012年7月版.



纲执笔人： 曾子鸽
讨论参与人:王宁
系（教研室）主任：王宁
学院（部）审核人：
